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Киберспорт – соревнования по видеоиграм, которые проходят на 

различных платформах: PlayStation, Xbox, смартфоны, но преимуще-

ственно – на персональных компьютерах. На данный момент мировой 

рынок услуг киберспорта – это различные виды услуг, связанные с ор-

ганизацией и проведением соревнований по компьютерным играм, 

включая спонсорство и рекламу, организацию и проведение турниров, 

тренировки и коучинг, трансляции и стриминг, продажу товаров. 

Киберспортивная индустрия стремительно растет и развивается. 

Мировая аудитория этого вида спорта уже превышает 230 миллионов 

человек, что сравнимо с аудиторией других видов спорта. Объем рынка 

киберспорта в 2023 году составил 4,39 млрд. долларов США, а к 2028 

году при нынешнем среднегодовом темпе роста он должен увеличится 

на 20 %. Это связано с тем, что с каждым годом проводится все больше 

соревнований, появляются новые киберспортивные дисциплины, призо-

вой фонд чемпионатов мира уже давно исчисляется миллионами, а ве-

дущие игроки уже сравнялись по популярности со звездами спорта и 

шоу-бизнеса. 

Основными источниками дохода на рынке киберспорта являются:  

1. Спонсорство и реклама. Компании все чаще вкладывают деньги 

в киберспортивные команды и турниры, чтобы продвигать свои бренды 

и продукты.  

2. Трансляции и медиа-права. Организаторы турниров и плат-

формы для стриминга получают доходы от продажи прав на трансляцию 

киберспортивных событий. Крупные платформы, такие как Twitch и 

YouTube, предоставляют возможность монетизации контента через ре-

кламу и подписки. 

3. Продажа билетов и участие в турнирах. Зрители могут приобре-

тать билеты на живые события и турниры, а также участвовать в онлайн-

турнирах, платя вступительные взносы.  

4. Продажа товаров с собственной символикой. Киберспортивные 

команды и организации создают свои брендированные товары, такие 

как футболки, шапки, коврики для мыши и другие предметы, которые 
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можно приобрести фанатам. 

5. Партнерства и лицензирование. Киберспортивные команды и 

организации могут заключать партнерские соглашения и лицензировать 

свои бренды и символику для создания дополнительных источников до-

ходов. 

Таким образом, можно сделать вывод, что киберспорт прочно во-

шел в жизнь современной молодежи и будет развиваться за счет увели-

чения числа игроков и зрителей, роста инвестиций и спонсорства, раз-

вития технологий и стриминговых платформ, расширения географиче-

ского охвата, развития новых игровых платформ и технологий. В пер-

спективе возможно признание киберспорта официальным видом спорта. 
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Формирование гражданского самосознания студента осуществля-

ется через оценку и осмысление его знаний, интересов, идеалов, нрав-

ственный облик и мотивы поведения.  

Таким образом, важным является выявление критериев различных 

уровней сформированности качества гражданственности. Известно, что 

и в одной студенческой группе, достаточно однородной по возрасту, со-

циальному статусу, способности каждого из студентов могут иметь раз-

личные степени сформированности. Уровневый подход (В. А. Беликов, 

Т. Е. Климова и др.) [3] служит инструментом для контроля 


