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проблема не возникает, т. к. Джоан Роулинг не случайно дала опреде-

ленные названия реалиям. Т. к. автор наделила реалии «говорящими 

именами», переводчики старались отразить их на языке перевода. Учи-

тывая тот факт, что многие реалии в романе уже имеют эквиваленты в 

языке ИЯ и в ПЯ, применялся способ калькирования.  

Таким образом, Дж. Роулинг наделила волшебный мир множе-

ством уникальных реалий, которые отражают особенность и колорит 

данного мира. Транскрипция является наиболее употребляемым спосо-

бом перевода реалий в данном произведении, поскольку именно этот 

способ позволяет переводчику сохранить их оригинальность. 
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Шеринг (от англ. Sharing – деление) является новым видом хозяй-

ственного взаимодействия и бизнес-моделью, когда с помощью инфор-

мационных технологий (интернет-платформ) люди могут обмениваться 

активами, которые они не используют. В русскоязычной литературе тер-

мин «шеринг» часто переводят как «услуги совместного потребления». 

Он описывает экономическую модель, основанную на коллективном ис-

пользовании товаров и услуг и аренде вместо владения. В шеринговой 

модели считается, что удобнее платить за временный доступ к продукту, 

чем владеть этим продуктом. 

Для исследования использовались издания периодической печати, 

национальные нормативно-правовые акты; статистические источники; 

открытые ресурсы удаленного доступа. 

Внедрение современных технологий в экономику повлекло 
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изменения в потребительском поведении некоторых групп людей, осо-

бенно поколения Z, для которых мобильность и возможность выразить 

свою индивидуальность важнее статусного потребления. 

Выделим несколько наиболее распространенных моделей функци-

онирования шеринговой модели. 

1. Сдача в аренду личного имущества или предоставление безвоз-

мездного доступа к нему, предоставление услуг по запросу. При этом 

владелец извлекает выгоду из своей собственности, которую не исполь-

зует в полной мере. Потребитель устраняет необходимость личного вла-

дения вещью либо использования традиционных услуг. 

2. Централизованный краткосрочный прокат вещей.  

3. Продажа, дарение или обмен вещей, которые больше не нужны 

владельцу.  

4. Разделение затрат и совместное финансирование. Пользователи 

услуги или продукта могут удовлетворить свою потребность по более 

низкой цене в сравнении с традиционной покупкой товара (услуги). 

Пользователи также имеют возможность совместно финансировать раз-

работку нового продукта, в котором они заинтересованы. Поставщик 

услуги или товара может не только окупить затраты, но и в реальном 

времени видеть спрос на свое потенциальное предложение. 

Беларусь находится в самом начале пути по внедрению отдельных 

элементов экономики совместного потребления. У нас модель шеринга 

получила наибольшее первоначальное развитие в сфере пассажирских 

перевозок. Благодаря модели совместного потребления возникает воз-

можность существенного увеличения коэффициента полезного исполь-

зования вещей. Например, в многочисленных каршеринговых проектах 

между собственниками/перевозчиками и арендаторами/пассажирами 

автотранспорта возникают прямые экономические отношения по по-

воду персонального (поездки) или коммерческого (перевозка грузов) ис-

пользования автомобилей. Эти отношения позволяют добиться суще-

ственного экономического эффекта: уменьшается время простоя и по-

вышается общая полезность службы автомобилей. В Беларуси также 

есть шеринг электросамокатов. В сфере шеринга жилых помещений 

граждане Беларуси пользуются уже существующими зарубежными он-

лайн-платформами. 

Финансовые услуги шеринга в основном представлены  краудфан-

динговыми платформами. Краудфандингом называют сотрудничество 

групп лиц, которые через интернет добровольно участвуют в совмест-

ном финансировании или сборе других ресурсов для поддержки дея-

тельности усилия других людей или организаций 
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Если на первых этапах становления шеринговых онлайн-платформ 

считалось, что их деятельность должна регулироваться так же, как и тра-

диционные отрасли, то по мере развития модели шеринга стало понятно, 

что такой подход нуждается в корректировке, поскольку он сдерживает 

внедрение инноваций, сужает потребительский выбор и ограничивает 

конкуренцию. Экономика совместного потребления является одним из 

самых быстроразвивающихся сегментов рынка услуг. 
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История юридической и иной специальной литературы, посвящен-

ной урегулированию института аффилированных лиц, составляет немно-

гим более 20 лет. Хоть тема и является относительно новой, она довольно 

разработана. И всё же следует проследить историю возникновения и раз-

вития данного института. 

Цель работы – изучить историю возникновения и процесс развития 

понятия «аффилированное лицо» и его правовое закрепление, а также 

факты, повлиявшие на них. 

В ходе исследования данного вопроса были применены такие ме-

тоды, как анализ, синтез, сравнительно-правовой, историко-правовой, 

диалектический метод. В научной работе использовались нормативные 

правовые акты Республики Беларусь и Российской Федерации, а также 

научные статьи. 

Термин «аффилированные лица» заимствован из системы общего 

права, он происходит от английского слова toaffiliate – усыновлять, при-

нимать в качестве дочернего предприятия. В свою очередь, английское 

toaffiliate произошло от позднелатинского filialis – сыновний (лат. filius 


